O sucesso do conceito de desenvolvimento sustentável

A era da informação: A CNN é lançada em 1980, introduzindo o conceito de informação 24 horas por dia - cada vez mais informação e cada vez mais pessoas com acesso a informação... Dez anos depois, a Internet vai revolucionar a relação dos consumidores com a informação e tornar-se o instrumento de comunicação e de mobilização privilegiado das ONG junto do público e dos media.

A percepção das ameaças: chuvas ácidas; destruição da camada de ozono, da floresta amazónica; desastres ecológicos como o naufrágio do petroleiro Valdez, da Exxon; acidente de Chernobil, catástrofe química de Bhopal; a pandemia da SIDA, os riscos de outras pandemias; a persistência da pobreza e o crescimento contínuo da população mundial... muitas destas ameaças são interdependentes e obrigam a pensar de forma transversal e não apenas numa perspectiva exclusivamente económica ou ambiental ou social.

O poder das empresas: "as empresas - sobretudo as grandes corporações - tornam-se cada vez mais ricas e poderosas. Quando classificadas em termos de produto interno bruto, das cem maiores entidades económicas do mundo, apenas sessenta e três são países - as outras trinta e sete são empresas multinacionais." (In "A Empresa Sustentável", Andrew W. Savitz). A este desenvolvimento do poder corresponde um acréscimo de responsabilidade, ao mesmo tempo que as pressões aumentam exponencialmente. Em simultâneo, o mundo dos negócios vê-se obrigado a procurar soluções, quer para manter o equilíbrio ambiental e os recursos naturais de que precisa para as suas actividades, quer para manter o equilíbrio social de que necessita para exercer estas actividades.


